Додаток 2
до Обласної програми сприяння розвитку інформаційного простору 
та публічних комунікацій 
на 2025-2026 роки

(в редакції розпорядження начальника
Чернігівської обласної військової
адміністрації
____________ 2026 року № ___)



[bookmark: _Toc176778997]Напрями діяльності та заходи Обласної програми сприяння розвитку 
інформаційного простору та публічних комунікацій на 2025-2026 роки

	[bookmark: _Hlk48824456]№
з/п
	Напрями діяльності (пріоритетні завдання)
	Перелік заходів Програми
	Строки виконання
	Виконавці
	Джерела фінансування
	Орієнтовний обсяг фінан-сування 
(тис. грн)
	Очікуваний результат

	1. 
	Сприяння розвитку інформаційного простору Чернігівської області через підтримку суспільно значущих друкованих медіа, забезпечення задоволення інформаційних потреб осіб з порушеннями слуху
	1. Надання фінансової підтримки друкованим медіа:


	2025-2026 роки
	Департамент інформаційної діяльності та комунікацій з громадськістю Чернігівської обласної державної адміністрації, 
МІСЬКЕ ГРОМАДСЬКЕ ОБ'ЄДНАННЯ ЧЕРНІГІВСЬКА ЛІТЕРАТУРНА СПІЛКА «ЧЕРНІГІВ», НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ЧЕРНІГІВСЬКИЙ КОЛЕГІУМ» ІМЕНІ Т.Г.ШЕВЧЕНКА, 
ПРИВАТНЕ ПІДПРИЄМСТВО «РЕДАКЦІЯ ЖУРНАЛУ «СІВЕРЯНСЬКИЙ ЛІТОПИС»
	Обласний бюджет
	2025 – 340,00
2026 – 360,00
у т.ч.:
	Забезпечено покриття витрат на поліграфічні послуги та гарантовано регулярний вихід у світ суспільно значущих друкованих медіа, літературного та наукового спрямування, задоволено відповідні інформаційні потреби населення та забезпечено поширення місцевого культурного продукту.

	2. 
	
	- літературному журналу «Літературний Чернігів»;
	
	
	
	2025 – 100,00
2026 – 120,00
	

	3. 
	
	- науковому журналу «Сіверянський літопис»
	
	
	
	2025 – 240,00
2026 – 240,00
	

	4. 
	
	5. Організація роботи щодо забезпечення перекладу жестовою мовою інформаційних, соціальних тощо програм філії АТ «НСТУ» «Чернігівська регіональна дирекція»
	2025-2026 роки
	Департамент інформаційної діяльності та комунікацій з громадськістю Чернігівської обласної державної адміністрації,
ЧЕРНІГІВСЬКА ОБЛАСНА ОРГАНІЗАЦІЯ УКРАЇНСЬКОГО ТОВАРИСТВА ГЛУХИХ
	Обласний бюджет
	2025 – 22,84
2026 – 22,84
	Забезпечено оплату послуг із перекладу жестовою мовою (сурдоперекладу) програм філії АТ «НСТУ» «Чернігівська регіональна дирекція» – створено можливості для задоволення інформаційних потреб жителям області з порушеннями слуху.

	[bookmark: _Hlk48833936]Всього за напрямом 1:
	745,68

	2.
	Удосконалення публічних комунікацій та зміцнення інформаційної безпеки шляхом інформування в медіа про діяльність Чернігівської обласної державної (військової) адміністрації, інших органів державної влади та місцевого самоврядування, основні напрями державної й регіональної політики та поширення суспільно корисної інформації через проведення кампаній соціальної реклами
	1. Підготовка і розміщення матеріалів про діяльність Чернігівської обласної державної (військової) адміністрації, інших органів державної влади та місцевого самоврядування, питання державної та регіональної політики та реалізації реформ у друкованих медіа; забезпечення офіційного оприлюднення у випадках, визначених законодавством, нормативних документів обласної державної (військової) адміністрації у друкованих медіа





	2025-2026 роки
	Департамент інформаційної діяльності та комунікацій з громадськістю Чернігівської обласної державної адміністрації
	Обласний бюджет

	2025 – 500,00
2026 – 500,00
	Поінформовано жителів області через друковані, аудіовізуальні, онлайн-медіа про результати діяльності Чернігівської обласної державної (військової) адміністрації, інших органів державної влади та місцевого самоврядування, про хід процесів відновлення та розвитку області та держави, забезпечення потреб безпеки й оборони, а також забезпечення нагальних потреб мешканців; роз’яснено зміст основних напрямів державної й регіональної політики та процесів реалізації реформ в Україні, загальнодержавних подій і заходів, що впливають на життя жителів Чернігівщини; забезпечено розповсюдження  повідомлень, що спростовують та протидіють наративи держави-агресора та консолідують жителів області; виконано вимоги законодавства щодо офіційного оприлюднення у друкованих медіа нормативних документів Чернігівської обласної державної (військової) адміністрації

	6. 
	
	2. Підготовка і розміщення матеріалів про діяльність Чернігівської обласної державної (військової) адміністрації, інших органів державної влади та місцевого самоврядування, питання державної та регіональної політики та реалізації реформ в онлайн-медіа
	2025-2026 роки
	Департамент інформаційної діяльності та комунікацій з громадськістю Чернігівської обласної державної адміністрації
	Обласний бюджет

	2025 – 200,00
2026 – 80,00
	

	
	
	3. Підготовка і розміщення матеріалів про діяльність Чернігівської обласної державної (військової) адміністрації, інших органів державної влади та місцевого самоврядування, питання державної та регіональної політики та реалізації реформ в аудіовізуальних медіа
	2025-2026 роки
	Департамент інформаційної діяльності та комунікацій з громадськістю Чернігівської обласної державної адміністрації
	Обласний бюджет

	2025 – 300,00
2026 – 420,00
	

	
	
	4. Замовлення та розміщення соціальної реклами у медіа та на зовнішніх носіях

	2025-2026 роки
	Департамент інформаційної діяльності та комунікацій з громадськістю Чернігівської обласної державної адміністрації
	Обласний бюджет

	2025 – 200,00
2026 – 200,00
	Забезпечено ознайомлення та привернення уваги жителів області до суспільно корисної інформації, у т.ч. спрямованої на забезпечення державного суверенітету, безпеки та оборони, патріотичного виховання, а також на досягнення інших цілей розвитку особистості та популяризацію загальнолюдських цінностей 


	Всього за напрямом 2:
	2400,00

	Всього за Програмою
	3145,68



Директор Департаменту інформаційної
діяльності та комунікацій з громадськістю 
Чернігівської обласної державної адміністрації									Андрій ПОДОРВАН
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Додаток 3
до Обласної програми сприяння розвитку інформаційного простору 
та публічних комунікацій 
на 2025-2026 роки

(в редакції розпорядження начальника
Чернігівської обласної військової
адміністрації
____________ 2026 року № ___)



[bookmark: _Toc176778998]Результативні показники Обласної програми сприяння розвитку інформаційного простору 
та публічних комунікацій на 2025-2026 роки

	Назва показника
	Одиниці виміру
	Роки

	
	
	2025
	2026

	Завдання 1. Сприяння розвитку інформаційного простору Чернігівської області через підтримку суспільно значущих друкованих медіа, забезпечення задоволення інформаційних потреб осіб з порушеннями слуху

	Показники затрат

	Видатки на надання фінансової підтримки журналу «Літературний Чернігів»
	тис. грн
	100
	120

	Видатки на надання фінансової підтримки журналу «Сіверянський літопис»
	тис. грн
	240
	240

	Видатки на забезпечення перекладу жестовою мовою програм філії АТ «НСТУ» «Чернігівська регіональна дирекція»
	тис. грн
	22,84
	22,84

	Показники продукту

	Кількість випущених номерів журналу «Літературний Чернігів»
	од.
	4
	4

	Наклад випущених примірників журналу «Літературний Чернігів»
	од.
	600
	600

	Кількість випущених номерів журналу «Сіверянський літопис»
	од.
	6
	6

	Наклад випущених примірників журналу «Сіверянський літопис»
	од.
	600
	600

	Хронометраж забезпечених перекладом жестовою мовою програм філії АТ «НСТУ» «Чернігівська регіональна дирекція»,
	хв
	520
	520

	Показники ефективності

	Середні витрати на забезпечення перекладом жестовою мовою 1 хвилини програм філії АТ «НСТУ» «Чернігівська регіональна дирекція»
	грн
	43,92
	43,92

	Середні витрати на забезпечення випуску 1 номеру журналу  «Літературний Чернігів»
	тис. грн
	25
	30

	Середні витрати на забезпечення випуску 1 примірника журналу  «Літературний Чернігів»
	грн
	166,67
	200

	Середні витрати на забезпечення випуску 1 номеру журналу «Сіверянський літопис»
	тис. грн
	40
	40

	Середні витрати на забезпечення випуску 1 примірника журналу «Сіверянський літопис»
	грн
	400
	400

	Завдання 2. Удосконалення публічних комунікацій та зміцнення інформаційної безпеки шляхом інформування в медіа про діяльність Чернігівської обласної державної (військової) адміністрації, інших органів державної влади та місцевого самоврядування, основні напрями державної й регіональної політики та поширення суспільно корисної інформації через проведення кампаній соціальної реклами

	Показники затрат

	Видатки на підготовку та розміщення інформаційних матеріалів та офіційне оприлюднення нормативних документів у друкованих медіа
	тис. грн
	500
	500

	Видатки на підготовку та розміщення інформаційних матеріалів в онлайн-медіа
	тис. грн
	200
	80

	Видатки на підготовку та розміщення інформаційних матеріалів в аудіовізуальних медіа
	тис. грн
	300
	420

	Видатки на замовлення та розміщення соціальної реклами
	тис. грн
	200
	200

	Показники продукту

	Обсяг оприлюднених інформаційних матеріалів у друкованих медіа
	тис. см2
	32,47
	30,49

	Кількість оприлюднених у друкованих медіа нормативних документів обласної державної (військової) адміністрації
	од.
	1
	1

	Кількість оприлюднених інформаційних матеріалів в онлайн-медіа
	од.
	50
	25

	Хронометраж інформаційних матеріалів у програмах аудіовізуальних медіа
	хв
			4000
	2100

	Кількість проведених інформаційних кампаній з розміщення соціальної реклами
	од.
	20
	16

	Показники ефективності

	Середня вартість 1 см2 інформаційного матеріалу у друкованих медіа
	грн
	15,4
	16,4

	Середня вартість 1 інформаційного матеріалу в онлайн-медіа
	грн
	4000
	3200

	Середня вартість 1 хв інформаційного матеріалу у програмах аудіовізуальних медіа
	грн
	75
	200

	Середня вартість 1 інформаційної кампанії з розміщення соціальної реклами
	тис. грн
	10
	12,5



Директор Департаменту інформаційної
діяльності та комунікацій з громадськістю 
Чернігівської обласної державної адміністрації									Андрій ПОДОРВАН


